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Az Egyenl6o Banasmod Hatosag (EBH) aprilis 24-én zarult médiakampanyanak célja a hatdésag
ismertségének novelése volt a 18-59 éves célcsoport korében. A kampany kézponti lizenetét —
~Egyenlé banasméd - mindenkit megillet!” - széles kdrben juttatta el az EBH a lakossaghoz.
2013. februar 1. és aprilis 24. kozott radio- és tv-reklamok, oriasplakatok, BKV-hirdetések,
citylight poszterek, offline és online hirdetések segitettek abban, hogy a tarsadalmi csoportok
széles kérben megismerjék a diszkriminacio kiilonb6z6 formait tiltd hazai jogszabalyt, vala-
mint a hatésag szolgaltatasait. Az Egyenlé Banasmod Hatdsag ismertsége a kampanynak
koszonhetéen 30%-r6l 46%-ra emelkedett, azaz minden masodik ember tudja, hogy van
jogorvoslat a diszkriminaciéval szemben. Fejér megyében Dr. Szatmari Eva egyenlo-
banasmoéd-referens varja a panaszosokat.

Egy kordbbi Eurobarometer-felmérés szerint az eurdpaiak mindGssze egyharmada ismeri a
diszkriminaciéval szembeni jogi védettség lehet6ségeit. Bar a jogszabalyok az Egyenldé Banasmadd Hatdsag
eljarasan keresztll az érintetteknek a hatranyos megkilonboztetéssel szemben jogorvoslati lehet8séget
biztositanak, a diszkriminaciés jelenségek mégis gyakran rejtve maradnak. Az EBH - TAMOP-
5.5.5/08/01 eurdpai unios projektjének — keretében 2013. februar 1.-aprilis 24. kozott futé
médiakampanya ezen kivant valtoztatni. A kampanyelemek kivétel nélkial hoztak, sok esetben
fellilteljesitették a becsilt és tervezett eléréseket, és az MTA altal végzett orszagos reprezentativ kutatas
adatai szerint a hatdsag ismertsége 46%-ra emelkedett.

A kampany a televizios elérés tekintetében volt a legsikeresebb. A tv-szpotot a 18-59 évesek 84,2%-a
nézte meg el legalabb egyszer, mig 55,2%-uk legalabb otszor. Azok, akik lattak a kampanyt, igy is
atlagosan 8,8 alkalommal talalkoztak az EBH-hirdetéseivel.

A radidszpot a célcsoport 49%-at érte el, a hallgatok igy atlagosan 10 alkalommal taldlkoztak az EBH
hirdetésével - szamolt be az eredményekrél dr. Honecz Agnes, a hatésag elnoke az aprilis 25-ei
sajtétajékoztaton.

Az elektronikus médian kivil kozel 2600 feliileten népszerlsitették a hatdésagot az orszagos
kozteriileti reklamok. Novelte a célcsoportok elérését az is, hogy a hirdetések a februari ériasplakat-, és
a marciusi citylight-kampany esetében a kampanyid6szakon tul is sok helyen kint maradhattak. Fejér
megyében Baracskan, Bicskén, Dunadjvarosban, Ercsin, Lepsényben, Méron, Polgardiban,
Szabadbattyanban, Székesfehérvaron és Velencén talalkozhatott veliik a lakossag.

A megyei és orszagos napilapokban, valamint hetilapokban megjelent 88 offline hirdetés a
célcsoport 46%-at érte el. A Fejér Megyei Hirlapban és a Dunadjvarosi Hirlapban 3 alkalommal
jelent meg a felhivas. Az EBH jogorvoslati lehetdségeir6l 6sszesen 4,2 millidan olvastak. Jellemzé
tendencia, hogy a n6k valamivel nagyobb aranyban talalkoztak a kampany minden egyes megjelenési
formajaval, mint a férfiak.

Az interneten mintegy 4,4 milliéan - az internetez6 lakossag 91%-a - talalkoztak az EBH bannereivel.
A kampany csaknem 17,5 millié kontaktust generalt és 36 ezer latogatast vezetett a hatésag weboldalara
(www.egyenlobanasmod.hu). A videdmegoszton elhelyezett 30 masodperces, a televiziobdl mar
megismert spotot kdzel 40 ezren tekintették meg.

A Hatdsagi és Jogi Féosztaly altal vizsgalt ligyek a médiakampany idészaka alatt megharomszoro-
zédtak - emelte ki a kampanyzaré eseményen dr. Gregor Katalin féosztalyvezetd. Jellemz6, hogy a
legtobb panasz tovabbra is a foglalkoztatas teriiletérdl érkezik, ahol egészségi allapotuk, anyasaguk,
érdekképviseletben vallalt tisztséglk vagy tagsaguk, valamint életkoruk miatt éri a panaszosokat
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valamilyen hatrany, tobbnyire a munkahoz torténd hozzajutas, illetve a munkaviszony megsziintetésével
Osszefliggésben.

Szamos olyan jellegli kérelem is érkezett az EBH-hoz, amelyekben nemzetiséghez vald tartozasuk vagy
borszinlik miatt érte hatrany a bejelentbket, jellemzéen valamely szolgaltatas igénybevétele soran. Tobben
sérelmezték, hogy a foglalkozas-egészségligyi orvos altal kiallitott vélemény miatt nem vették fel Gket
adott munkahelyre vagy szlintették meg munkaviszonyukat, ezekben az esetekben azonban a hatdsag a
kérelmeket elutasitotta, mivel a munkaltatok jogszabaly alapjan jartak el — tette hozza a féosztalyvezetd.
Tébb 6nkormanyzat vagy annak valamely szerve ellen benyUjtott panaszt is vizsgal a hatdsag, ezek egy
része a kozfoglalkoztatassal fligg dssze.

Megszaporodtak azok a bejelentések is, amikor sziul6k sérelmezik, hogy gyermekik az 6vodaban vagy
iskolaban valamely betegsége (jellemzden cukorbetegség, lisztérzékenység) miatt nem kap étkeztetést. Az
oktatassal kapcsolatos panaszok kozott olyanok is voltak, amikor az autista vagy mozgaskorlatozott tanuld
részére nem tudja biztositani az intézmény az eldirt fejlesztéseket. Azokban az esetekben, ahol az EBH a
panaszos sérelmének vizsgalatara nem rendelkezik hataskorrel, levélben tajékoztatja err6l a bejelentdket,
vagy atteszi kérelmiket a hataskorrel és illetékességgel rendelkez6 hatésagokhoz.

Dr. Panczél Marta, a hatdsag ,A diszkriminacio elleni kiizdelem - a tarsadalmi szemléletformalas és
hatésagi munka erGsitése” unids projektjének vezetGje elmondta, hogy a program sajat kutatasanak
orszagos mintajaban az EBH ismertsége 2 év alatt a projektesemények és a kampany hatasara
30%-r6l 46%-ra emelkedett. Az antidiszkriminacidés képzéseik eredményeként a résztvevék 94%-a
tudja, hogy a diszkriminacio tilalma térvényben szabalyozott, hallott az Ebktv.-rél vagy ismeri azt, mig az
orszagos reprezentativ mintaban ugyanez az arany csak 59%.

A projektvezet6 asszony a reprezentativ kutatds masodik adatfelvételének eredményeirdl is beszamolt.

A vizsgalat a kllonféle kampanymegjelenések ismertségének eléré mértékét tapasztalta, az EBH imazs-
kampanyaval a televizidoban taladlkoztak a legtobben. A fogyatékos emberek az orszagos atlaghoz és
minden mas érintett csoporthoz képest inkdbb az orszagos televizidbol ismerik a hatdsag hirdetéseit
(34%), szemben a romakkal, akiknek csak 18%-a mondta, hogy latta a televizids megjelenéseket. Az
oriasplakatok atlagosan a megkérdezettek 7%-at érték el.

A kampannyal azonos idében futé masodik reprezentativ vizsgalat szerint az EBH Uj szlogenjének -
~Egyenlé banasmod - mindenkit megillet” — ismertsége a lakossag korében elérte a 38%-ot.

Fejér megyében az Egyenlé Banasmod Hatésag munkatarsa, Dr. Szatmari Eva jogasz nyujt
segitséget a hatranyos megkiilonboztetés sértettjeinek, hogy kiilonb6z6 jogviszonyaikban
érvényre tudjak juttatni az egyenlé banasmodhoz és a diszkriminaciomentesség
kovetelményéhez fi(iz6do6 jogaikat.
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